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Domainanalyse

Die Domainanalyse zeigt auf welche Domains wie belegt sind, wie diese in der
Suchmaschine platziert sind und welche Wichtigkeit die Domains haben. Zudem zeigt Sie

Trends bei den Grunddaten der Domains.
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Ubersicht Domainanalyse (Google Kennzahlen)

Folgende Daten wurden am 05.12.2005 erhoben:

Domain allinurl: site: link: PR
230 183 2980 6
23100 (2) 23100 137 6
360000 (1) 359000 2890 6
818 (2) 814 126 3

Die neue Auswertung vom 29.01.2006 zeigt folgende Daten:

Domain allinurl: site: link: PR
254 197 2980 6
15400 (2) 23100 137 6
348000 (1) 346000 2890 6
6550 (2) 4530 126 3

Die neue Auswertung vom 17.02.2006 zeigt folgende Daten:

Domain allinurl: site: link: PR
3270 1590 2980 6
40500 (2) 40500 137 6
343000 (2) 350000 2890 6
39300 (2) 39300 124 3

Fazit Domain/Trends

Keyworte

Ziel der Keywortanalyse ist es die Suchworte nach bestimmten Suchbegriffen zu optimieren
und zu beobachten. Die Keyworte werden hierbei mit manuellen Wertigkeiten belegt,
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gruppiert und mit Contentangeboten (Internetseiten) verknupft. In dieser 2ten Analyse sollen
vor allem Trends beobachtet werden.

Zusammenfassung Keyworte

Hier sollen kurz auf einen Blick die Keywortgruppen aufgezeigt werden und die Zuordnung
der Keyworte

Wert | Anzahl Keyworte
Anwendungsgebiete 9
Zielgruppen 7
Produkte 10
Branchen 6
Shopping 8

Rankinganalyse

Die Rankinganalyse beschreibt an welcher Stelle die betreffenden Suchworte gefunden
wurden.

SERP

Die SERP Analyse zeigt auf wie viele und an welcher Stelle die Keyworte gefunden wurden
(bei den allgemeinen Keyworten nur Top 10)

Ranking Treffer Treffer Treffer
12/05 01/06 02/06

1 15 12 12

2 22 16 16

3 18 30 13

4 11 20 15

5 15 11 10

6 12 13 5

7 7 12 11

8 7 8 3

9 5 7 4

10 7 6 8

Summe

Kein

Ranking

Die Serp Analyse zeigt, das viele Toppositionen verloren gegangen sind und nicht durch
neue belegt wurden. Folgende Tabelle zeigt die verlohrenen und gewonnenen Keyworte:

4 von 8 - 02.08.2006




ERICININSE0

Keywort 02/06 verlohren Keywort 02/06 gewonnen Serp
P :
— :
10
- -
I | 2

Keyworte die sich verandert haben

Folgende Liste zeigt einen Auszug aus den Keyworten die sich im letztem
Messungszeitraum verbessert haben.

Keywort Serp 01/06 Serp 02/06

o

o
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Treffer der Keyworte mit Wertigkeit
Die ersten 100 Treffer wurden jeweils manuell gesichtet.

Keywort

Ranking Ranking Ranking

12/05 01/06 02/06

1 1 2

45 46 51

1 1 1

- 28 19

9 12 14

43 44 44

- 69 27

21 12 13

80 - -

24 17 23

33 29 31

41 30 52

39 28 31

2 2 1
Fazit SERP

Auch wenn eine allgemeine Verschlechterung vorliegt sollte hier kein besonderes
Augenmerk gelegt werden. Eine manuelle Nachkontrolle in dem letzten Tagen hat einige
der Ergebnisse bereits wieder verandert und viele Treffer sind wieder im Index

angekommen.
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Mitbewerberanalyse

In der Mitbewerberanalyse wurden im ersten Schritt alle Keyworte genommen und die Top 3
Urls gespeichert.

Echte Mitbewerber

Diese Tabelle zeigt welche Platzierungen die realen Mitbewerber bei den Keyworten erreicht
haben. Gemessen wurden nur Top3 Platzierungen.

Top 3 12/05 Top3 01/06 Top3 02/06
I 1 1 0
T N 1 1
I 30 27 21
T N o 0 0
T 0 0 0
T 18 15 10

SERP Mitbewerber

Diese Tabelle zeigt welche Platzierungen die ausgewahlten SERP Mitbewerber erhalten
haben. Gemessen wurden die Top 3. Mitbewerber ohne Platzierungen wurden entfernt.

Top3 12/05 Top3 01/06 Top3 02/06
T 29 19 15

B 11 5 4

B ] 10 8 8
] 37 28 25
] 19 15 9
] 82 61 45
] 6 18 13
] 4 2 2

Der Trend, das weniger Seiten/Keyworte gelistet sind scheint sich auch bei den
Mitbewerbern zu bestatigen.
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Todos — Termine/Planung

Datum Aufgabe Fur Erledigt am

16.11.2005 | | yourSEO
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